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Prezados Delegados da DiploMUN Online 2026,

E com grande prazer que apresentamos a vocés os Guias de Estudo da DiploMUN Online 2026,

materiais essenciais criados para apoiar sua preparacao para os comités e debates deste ano.

Estes guias foram cuidadosamente desenvolvidos para oferecer uma compreensao solida dos
temas, contextos historicos, principais atores, debates centrais e possiveis caminhos de
discussao dentro de cada comité. Mais do que simples materiais introdutorios, eles devem servir
como uma base para sua pesquisa, ajudando vocés a chegarem a conferéncia com mais

confianca, profundidade e consciéncia estratégica.

Ao longo destas paginas, vocés encontrarao o contexto necessario para compreender os desafios
que enfrentardao como delegados, bem como perguntas e perspectivas importantes que devem
orientar sua preparacdo. Recomendamos fortemente que leiam atentamente o guia de seu
comité, facam anotacoes, conduzam pesquisas adicionais e utilizem o material como ponto de

partida para construir sua posicao, seus argumentos e sua estratégia diplomatica.

Os Guias de Estudo nao tém a intencao de substituir a pesquisa independente, mas de abrir
caminho para ela. Eles s3o o primeiro passo de vocés no universo do comité — um espaco de

negociacao, pensamento critico, cooperacao internacional e tomada de decisdes complexas.

Temos a honra de fazer parte da sua jornada diplomatica e estamos animados para ver como
cada um de vocés utilizara estes materiais para contribuir de forma significativa com os debates
da DiploMUN Online 2026.

Atenciosamente,

Secretariado da DiploMUN Online 2026.
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Carta aos delegados

Caros Agentes de Comunicacao,

E com enorme satisfacdo que os recebemos! Sejam muito bem vindos 4 Agéncia de Comunicacio
(AC) da Diplomun Online de 2026!

Neste documento, temos o propoésito de guiar vocés nessa jornada que é ser da Agéncia de
Comunicacao, sanando davidas basicas e explicar de forma concisa qual o trabalho do agente e
seu impacto na simulacao, nao importando se vocé acabou de chegar ou ja é do universo de

simulacoes MUN.

Como mesas diretoras, ressaltamos a indispensabilidade do trabalho de cada um de vocés para
tentarmos ao maximo transformar a simulacao em cada vez mais realista e impactante na vida
de quem participa e na de quem vé essas noticias. Como diz o jornalista Clévis Rossi, “A funcao
do jornalismo é iluminar os fatos para que a sociedade possa compreendé-los.”, sendo assim o
jornalismo desempenha um papel mais que essencial na sociedade uma vez que garante que
direitos basicos como o acesso a informacao e representa a luta pela liberdade de expressao e

transparéncia nao importa qual seja sua condi¢do economica ou sua influéncia na sociedade.

Assim, vocés, como agentes de comunicacdo, possuem a seguinte missdo: informar, educar,
entreter ou problematizar sempre baseando-se na verdade. E durante os dias da simulacao irao
elaborar noticias, reportagens, coletivas de imprensa acerca dos acontecimentos nos comiteés.
Desejamos que vocés aprendam, entendam, se divirtam, e aproveitem ao maximo cada segundo

dessa experiéncia incrivel!

Nos, Chefes de AC, estaremos abertos e a disposicao para sanar quaisquer duvidas posteriores e

auxilia-los no que for preciso. Bons estudos e boa simulacao!
Atenciosamente,

Corpo Diretor da Agéncia de Comunicacao




O Comite

O papel da comunicaciao dentro da simulacao

Dentro de uma simulacao politica ou diplomatica, a comunicacao funciona como um espaco
importante de troca e influéncia entre os participantes. E por meio dela que ideias sdo
apresentadas, decisoes sao explicadas e posicoes sao defendidas, o que impacta na forma como
cada acao é compreendida pelos outros. A maneira como os acontecimentos sdo relatados
influencia a percepcao geral do que esta acontecendo, ajudando a esclarecer, questionar ou até
gerar debates. Assim, manchetes, anélises e entrevistas nao apenas informam, mas também
contribuem para construir o ambiente politico da conferéncia, tornando a comunicacao uma

parte essencial do processo como um todo.
Finalidade geral da AC durante a simulacao

Durante a simulacao, a AC assume um papel de alta importancia ao atuar como ponte entre os
acontecimentos e o publico, sendo responsavel por cobrir os eventos politicos, diplométicos e
crises dos comités, ao mesmo tempo em que informa os participantes e registra os principais
fatos do evento. Além disso, sua producao de contetido da agéncia de comunicacao contribui
diretamente para a construcdo de memorias, garantindo transparéncia nos debates e
intensificando o ritmo aos ambientes das simulagdes, ao transformar acontecimentos em

registros claros e relevantes para a comunidade, seja de forma lidica ou informacional.
O papel da imprensa no contexto diplomatico

No contexto diplomatico, a imprensa exerce um papel como mediadora entre os acontecimentos
internos dos comités e a forma como esses eventos sao recebidos pelo publico e pelos proprios
diplomatas. Ao selecionar, interpretar e divulgar informacées, a midia nao apenas informa, mas
também constréi enquadramentos que influenciam leituras e posicionamentos, tornando-se um
instrumento de pressiao e de amplificacdo de visibilidade. Nesse sentido, determinadas
narrativas ganham forca, enquanto outras sdo silenciadas ou relativizadas, impactando
diretamente a dinamica das negociacoes. Assim, na diplomacia, nao se trata apenas das decisoes
tomadas, mas de como elas sdo apresentadas e compreendidas, evidenciando que narrativa e

decisao caminham lado a lado na construcao do cenério politico. O dever do AC é justamente




impedir que narrativas sejam ignoradas ou mal-vistas, mostrando a importancia de se ouvir os

dois lados antes de tomar uma posicao.
A AC como espaco formativo

A Agéncia de Comunicacao funciona como um espago formativo dentro da simulacao, no qual
os delegados representam diferentes veiculos de imprensa e produzem conteados a partir dos
debates acompanhados nos comités. Mais do que acompanhar a dinamica da simulacao, a

proposta é aproximar os participantes de praticas reais do jornalismo e da comunicacao.

Ao longo da experiéncia, os delegados desenvolvem habilidades de escrita e leitura critica,
aprendendo a produzir textos claros, bem estruturados e adequados a diferentes formatos.
Também exercitam a observacao atenta, a escuta ativa e a conducdo de entrevistas, além da
capacidade de analisar informacoes rapidamente e identificar o que é mais relevante para se

tornar pauta.

A atuacdo na AC envolve ainda o uso pratico da linguagem jornalistica e o trabalho de curadoria
de informacoes, habilidades diretamente aplicaveis a contextos académicos e profissionais. Os
delegados aprendem a selecionar, organizar e apresentar conteiidos de forma estratégica,
considerando diferentes publicos, abordagens e linhas editoriais, além de explorar formatos

multimidia.

Por fim, a dindamica da Agéncia estimula a agilidade e a tomada de decisdo em tempo real. Ao
lidar com prazos curtos e grande volume de informacGes, os participantes desenvolvem
autonomia, organizacao e responsabilidade na producao de contetido, competéncias essenciais

em diversas areas além da simulacao.

Nesse sentido, a experiéncia na AC vai além da simulacdo em si, oferecendo aos delegados a
oportunidade de desenvolver habilidades praticas e transferiveis para diferentes contextos
académicos e profissionais, a0 mesmo tempo em que compreendem, na pratica, o papel da

comunicac¢ao na construcao e interpretacao da realidade.
A imprensa como forca politica

A imprensa exerce um papel central na dinamica politica, atuando nao apenas como meio de

informacao, mas como agente ativo na formacao da opiniao publica. Por meio de jornais, radio,




televisdao e midias digitais, os veiculos de comunicacdo influenciam a forma como

acontecimentos sao percebidos, interpretados e debatidos pela sociedade.

Ao longo da histéria, a atuacao da imprensa esteve diretamente ligada a momentos de crise,
guerras, negociacoes e escandalos politicos. Em diferentes contextos, a cobertura jornalistica
contribuiu para expor informacoes, pressionar atores politicos e, em alguns casos, alterar os
rumos de decisdes importantes. Dessa forma, a midia ndao apenas acompanha os

acontecimentos, mas também participa, de maneira indireta, das disputas de poder.

Nesse cenario, comunicar nao se resume a registrar fatos. A escolha do que sera noticiado, como
sera apresentado e qual destaque sera dado a determinados acontecimentos influencia
diretamente a relevancia que esses temas assumem no debate. Assim, a imprensa também atua

na definicao do que é visto como importante em um determinado momento.

Dentro da simulacdo, ao representar diferentes veiculos, os delegados sao responsaveis por
interpretar os debates, selecionar pautas e construir narrativas que impactam a forma como os
acontecimentos sao compreendidos. Isso reforca a ideia de que a comunicacao é, também, uma

forma de atuacao politica.
Narrativa, imagem publica e diplomacia

Na dinamica diplomatica, os Estados buscam constantemente moldar a forma como sao
percebidos, e tratados conscientes de que dependem do olhar do outro para se afirmar no
mundo. Aristoteles uma vez disse que “o homem é um animal social” e muitos fazem reflexao de
qual seja o significado dessa frase, mas umas dessas interpretacoes é justamente sobre a vontade
do animal de sempre ser beneficiado de alguma forma com interacoes com outros animais. Da
mesma forma, a imprensa se torna um espaco central nao apenas de divulgacao, mas de disputa
simboélica, onde contradicoes sao expostas, vazamentos ganham forca e incoeréncias podem
redefinir posicoes politicas. Por este e mais motivos, controlar a narrativa nao significa apenas
comunicar fatos, mas disputar versoes, construir discursos estratégicos e, muitas vezes, recorrer
a propagandas. Pierre Bourdieu cita em seu livro, “Sobre a Televisao”, que “os jornalistas tém
"Oculos" especiais a partir dos quais véem certas coisas e nao outras; e véem de certa maneira as
coisas que véem. Eles operam selecao e uma construcao do que é selecionado.“, logo, nosso
trabalho é usar esses “6culos” para manter a transparéncia e nao nos deixar ser levados por

narrativas.




A Agéncia de Comunicacao dentro da légica da simulacao

A Agéncia de Comunicacdo ocupa um papel importante na dinamica da simulacdo, sendo
responsavel por registrar e narrar os principais acontecimentos da conferéncia. Por meio da
producao de conteados ao longo do evento, os delegados constroem uma leitura organizada dos

debates, posicionamentos e momentos mais relevantes das sessoes.

Nesse contexto, a cobertura realizada pela AC pode contribuir para dar visibilidade a
determinadas discussoes e atores dentro dos comités. A forma como falas, conflitos e decisoes
sao apresentados influencia a maneira como esses acontecimentos sao percebidos pelos

participantes, ainda que de forma indireta.

Além disso, a imprensa atua como um ator complementar dentro da simulacdo. Embora nao
participe das negociacoes formais, sua presenca ajuda a ampliar a circulacdo de informacoes,

reforcar narrativas e destacar pautas que ganham relevancia ao longo do evento.

Dessa forma, a Agéncia de Comunicacao integra a logica da simulacao como um espaco de
mediacao e registro, conectando os acontecimentos dos comités a sua divulgacao e interpretacao

ao longo da conferéncia.




Glossario da Agéncia de Comunicacao

Este glossario retine conceitos fundamentais do jornalismo e da producao de conteudo, com
definicoes mais detalhadas para orientar a atuacao da Agéncia de Comunicacao ao longo da
simulacdo. Seu principal objetivo é familiarizar os delegados com termos-chave do universo
jornalistico antes do contato aprofundado com o restante do guia, oferecendo uma base
conceitual que facilite a compreensao das dinamicas, formatos e exigéncias da cobertura. Ao
compreender esse vocabuldrio desde o inicio, o delegado consegue interpretar melhor as
orientagoOes, produzir conteiidos com mais precisao e se inserir de forma mais consciente no

papel da comunicacao dentro da simulacao.
Apuracao

Etapa central do trabalho jornalistico que envolve coletar, verificar e organizar informagoes a
partir de diferentes fontes. Vai além de registrar falas, exigindo confronto de versoes, analise de
documentos e identificacdo do que é relevante. Na simulacdo, inclui acompanhar debates,

observar dinamicas entre delegacoes e interpretar desdobramentos politicos.
Artigo de opiniao

Texto argumentativo que apresenta a interpretacao de um autor sobre determinado fato ou
processo politico. Diferencia-se dos géneros informativos por assumir um posicionamento

explicito, sustentado por argumentos e evidéncias.
Aspas

Reproducao literal da fala de uma fonte, utilizada para garantir precisao e credibilidade ao
conteido. Em sua utilizacdo devem ser fiéis ao que foi dito e inseridas com contextualizacao

adequada. Evitam interpretacoes indevidas e reforcam a legitimidade da informacao.
Breaking news

Informacdo urgente, inesperada e de alto impacto que demanda publicacio imediata.
Geralmente esta associada a acontecimentos que alteram significativamente o andamento do
comité. Na simulacdo, pode envolver crises, decisdes importantes ou conflitos intensos. Exige

agilidade sem comprometer a verificacdo minima dos fatos.




Clipping

Compilacao organizada dos contetidos produzidos ao longo da simulacao, permitindo visualizar
e acompanhar a cobertura realizada. Funciona como um registro da atuacao da Agéncia de
Comunicacao. Pode ser utilizado para analise interna e avaliacdo da producao. Contribui para a

sistematizacao das informacoes divulgadas.
Cobertura

Acompanhamento continuo dos acontecimentos de um comité ou evento, com producao regular
de contetidos. Envolve observar, selecionar e transformar fatos em informacao acessivel ao
publico. Pode variar em profundidade e formato. E a base da atuacdo da AC ao longo da

simulacao.
Cobertura em tempo real

Modelo de cobertura baseado na publicacao imediata ou quase imediata dos acontecimentos.
Prioriza agilidade e atualizacao constante das informacées. Na simulacao, ocorre principalmente
em momentos de maior intensidade nos debates. Exige sintese, clareza e responsabilidade na

divulgacao.
Coletiva de imprensa

Espaco estruturado da simulacdo em que os delegados da Agéncia de Comunicacido realizam
perguntas diretamente aos delegados dos comités académicos, geralmente ao final de cada dia.
Permite esclarecer acontecimentos, aprofundar discussoes e obter posicionamentos formais.
Retine multiplos jornalistas e fontes em um mesmo momento. Exige preparo, objetividade e foco

na relevancia das perguntas.
Credibilidade

Confianca que o publico deposita na Agéncia de Comunicacao e nos contetidos produzidos. E
construida a partir da precisao das informacoes, da consisténcia editorial e da responsabilidade
na apuracao. Erros ou distor¢oes comprometem diretamente essa percep¢ao. Sua manutencao é

essencial para a legitimidade da cobertura.

Deadline




Prazo limite para entrega de um contetdo jornalistico. Esta diretamente relacionado a
atualidade e a relevancia da informacao. Na simulacao, é fundamental para garantir o fluxo da

cobertura. O cumprimento dos prazos faz parte da dinamica profissional da AC.
Enfoque

Direcionamento especifico adotado em uma matéria dentro de um tema mais amplo. Define qual
aspecto do acontecimento sera priorizado. Influencia diretamente a construcao do texto e a

percepcio do publico. E uma escolha estratégica dentro da producéo jornalistica.
Enquadramento (frame)

Forma como um acontecimento é apresentado ao publico, a partir da selecao e organizacao de
informacoes. Define quais elementos sao destacados e quais ficam em segundo plano. Impacta

a interpretacao do fato. Esté relacionado as decisoes editoriais e narrativas da cobertura.
Fact-checking (checagem de fatos)

Processo de verificacao rigorosa das informacoes antes da publicacdo. Inclui conferéncia de
dados, falas e contextos. E essencial para evitar erros e garantir a confiabilidade do contetdo.

Deve estar presente em todas as etapas da producao.
Fonte

Origem da informacao utilizada na matéria, podendo ser pessoas, documentos ou observacoes
diretas. A diversidade e qualidade das fontes fortalecem a apuracdo. Na simulacdo, inclui
delegados, mesa diretora e materiais produzidos nos comités. Seu uso exige critério e

responsabilidade.
Furo jornalistico

Divulgacao exclusiva de uma informacao relevante antes dos demais. Esta associado a agilidade

e a qualidade da apuracao.

Imparcialidade




Principio de relatar os fatos com equilibrio, sem favorecimento indevido. Nao significa auséncia
de analise, mas compromisso com a fidelidade aos acontecimentos. Exige cuidado na escolha de

linguagem e fontes.
Lead (lide)

Abertura da noticia que apresenta as informacoes essenciais do fato. Permite que o leitor
compreenda rapidamente o acontecimento. Organiza os elementos principais de forma clara e

objetiva. E um dos elementos centrais da estrutura jornalistica.
Linha editorial

Conjunto de diretrizes que orientam a producao jornalistica. Na simulacdo, existe uma linha
editorial comum da Agéncia de Comunicacao, que estabelece padroes minimos de apuracao,
veracidade e qualidade, e linhas editoriais especificas de cada veiculo representado pelos
delegados, que definem estilo, linguagem e posicionamento. Essa estrutura permite diversidade

de abordagens sem comprometer o compromisso com os fatos.
Manchete

Titulo principal da matéria, responsavel por destacar a informacao mais relevante. Deve ser

claro, preciso e atrativo. E um dos principais elementos de impacto no leitor.
Narrativa

Forma como os fatos sao organizados e apresentados ao publico. No jornalismo, deve ser logica,
clara e baseada nos acontecimentos reais. Influencia a compreensao do leitor. E construida a

partir das escolhas de linguagem e estrutura.
Nota

Texto breve e direto que comunica uma ftunica informacdo relevante. Nao envolve

aprofundamento ou analise. E utilizado para atualizacdes rapidas. Exige clareza e objetividade.

Off the record




Informacao fornecida por uma fonte sob condi¢do de nao ser atribuida publicamente. Pode
orientar a apuracao e ampliar o entendimento do contexto. Nao deve ser publicada como fala

identificada. Seu uso exige responsabilidade ética.
Pauta

Planejamento inicial de um contetido, definindo tema, abordagem e possiveis fontes. Orienta o
processo de apuracdo. Pode ser ajustada conforme novas informacoes surgem. E o ponto de

partida da producao jornalistica.
Piramide invertida

Estrutura classica da noticia em que as informag¢des mais importantes aparecem primeiro. Os
detalhes complementares vém em seguida. Facilita a leitura e a compreensao rapida. Também

permite cortes sem perda de informacao essencial.
Reportagem

Género jornalistico mais aprofundado que a noticia, com maior contextualizacao e anélise.
Utiliza multiplas fontes e desenvolve melhor o tema. Busca explicar os acontecimentos, nao

apenas relata-los. Exige maior elaboracao.
Retratacao

Correcao publica de uma informacao incorreta previamente divulgada. Demonstra compromisso
com a transparéncia. E essencial para manter a credibilidade. Deve ser feita de forma clara e

responsavel.
Subtitulo

Complemento da manchete que adiciona contexto ou detalhamento. Ajuda a ampliar a

compreensao do contetildo. Nao deve repetir o titulo. Funciona como apoio informativo.
Valor-noticia

Critérios que determinam a relevancia de um acontecimento para se tornar noticia. Incluem
fatores como impacto, atualidade, conflito e interesse publico. Orientam a selecao do que sera

publicado. Sao fundamentais na definicao de pautas.




Este glossario deve ser utilizado como ferramenta de apoio ao longo de toda a simulacao,
auxiliando na compreensao e aplicacao dos principais conceitos do jornalismo. O dominio desses
termos contribui para uma producao mais consistente, clara e alinhada as diretrizes da Agéncia

de Comunicacao. Em caso de duvidas, entre em contato com as mesas diretoras.




Estruturas Textuais

Géneros jornalisticos na simulacao

Ao longo da simulacao, os delegados da Agéncia de Comunicacao trabalharao principalmente
com dois géneros jornalisticos: a noticia e a reportagem. Cada um possui caracteristicas e

estruturas proprias, que devem ser respeitadas na producao dos contetdos.
Manchete

A manchete é o titulo da matéria e deve apresentar a informacdo mais importante do
acontecimento. Nas noticias, é obrigatério o uso de um verbo; ja nas reportagens, ha maior

liberdade de construcao. Nao deve conter ponto final.
Exemplo: “Novo virus chinés e interceptacao de dados geram crise na OMS”
Linha de apoio

A linha de apoio funciona como um subtitulo, complementando a manchete. Nao deve repetir as
mesmas palavras nem copiar o lide (no caso da noticia). Deve trazer um resumo do ponto mais

relevante da matéria. Nao possui ponto final.
Exemplo: “Carga de navio americano que deveria direcionar ajuda levava bombas ao pais”
Lide

O lide é o primeiro paragrafo da noticia e tem como funciao apresentar, de forma geral, o
acontecimento. Deve responder as perguntas basicas do jornalismo: o qué, quem, quando, onde,

como e por qué. Os paragrafos seguintes servem para desenvolver e detalhar essas informacoes.

A reportagem nao possui lide, ja que apresenta uma estrutura mais livre, permitindo que essas

informacoes sejam distribuidas ao longo do texto.
Piramide invertida

A noticia segue, em geral, o modelo da piramide invertida, em que as informacgdes mais
importantes aparecem no inicio do texto, seguidas por detalhes complementares. Esse formato

garante que o leitor tenha acesso rapido ao essencial da informacao.




Legenda

Todos os conteados devem ser acompanhados por imagem e legenda. A legenda nao deve apenas
descrever a imagem, mas acrescentar uma informacao relevante que complemente o contetido

da matéria.
Diferencas entre noticia e reportagem

Foco principal

A noticia tem como objetivo informar rapidamente sobre um fato recente, sendo ideal para
registrar acontecimentos imediatos da simulacdo. J4 a reportagem busca aprofundar temas,

explorando discussoes, posicionamentos e dinamicas recorrentes nos comiteés.
Profundidade

A noticia tende a ser mais direta e concisa, priorizando a agilidade na transmissao da informacao.
A reportagem, por outro lado, permite maior aprofundamento, podendo incluir entrevistas,

analises e maior detalhamento dos fatos.
Impessoalidade

A noticia é, em geral, escrita de forma impessoal. A reportagem permite maior liberdade,
podendo incluir interpretacoes e até a assinatura do autor. Na simulacdo, espera-se que os

delegados saibam equilibrar esses dois formatos de acordo com o contexto.
Postagens

Ao longo da simulacdo, os delegados também utilizarao o formato de postagens para divulgar
seus conteudos, especialmente em plataformas como o Instagram. Essas postagens se dividem

em dois tipos principais: informativas e humoristicas.

As postagens informativas siao voltadas para a divulgacdo de noticias, apresentando
acontecimentos relevantes dos comités de forma clara, objetiva e alinhada as diretrizes

jornalisticas da Agéncia de Comunicacao.




Ja as postagens de carater humoristico (memes) tém como objetivo trazer leveza a cobertura,

utilizando elementos criativos para comentar situacoes da simulacdo. Ainda assim, devem

manter coeréncia com o contexto dos debates e respeitar os limites estabelecidos pela

organizacao.

As imagens a seguir apresentam exemplos de formatos que podem ser utilizados durante o

evento.
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os Ga de falta de
comp rometimento ou stas imediatas.

A fala gerou comogédo e onou as delegagdes a
proporem medidas mais firmes contra crimes cientificos
liegais.

JEMIMA MEL DAEB'S SEIXAS BISPO
TERCEIRA SESSAO

SUDAO DO SUL E ACUSADO DE
CONFLITOS DURANTE DEBATE

Durante o debate nao moderado do Comité de Direitos Humanos (CDH),
destinado a construgdo conjunta de projetos e aprofundamento de um
documento, a delegacao do Sudao do Sul foi acusada por outras
delegagdes de "querer causar briga" e de interromper falas, atrapalhando
o andamento das discussoes. A acusacao gerou tensao no comité,
provocando reagoes diversas entre os paises presentes. Em resposta, a
delegagdo do Sudao do Sul negou as acusagdes, alegando que sua
intencao era apenas contribuir, ainda que houve um mal-entendido em
relacao a sua postura e que, em nenhum momento, buscou desrespeitar o
espaco de fala dos demais representantes. O episédio marcou um dos
momentos mais delicados da sessao e evidenciou as dificuldades de
dialogo diplomatico em um contexto sensivel como o do recrutamento
infantil por facgoes e cartéis.

La Chronigque de Paris

CDH EM CRISE:
Sequesiradores
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do Norte, Ruanda e
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Texto em Prosa

A Agéncia de Comunicacdo possui um texto em prosa como documento prévio para garantir a
ciéncia de nossos agentes do assunto abordado em seus comités. Em outras palavras, antes do
inicio das conferéncias, vocés, jornalistas, precisam confeccionar uma redacao, que deve conter
analises e/ou seus pontos de vista, como pessoa, acerca do tema do comité que cobrirdo nos dias
da simulacdo. Vale ressaltar que, especificamente neste documento, nao é obrigatorio seguir a
mesma opinido do seu jornal: sintam-se livres para expor suas percepcoes sobre o tema, sempre
respeitando os direitos humanos. E para enriquecer seu artigo, vocés podem citar paises,

acontecimentos historicos, celebridades, dados, entre outros, caso desejem.
Regras: E necessario que o texto seja entre um dos géneros a seguir:

1. Dissertativo-argumentativo;
2. Artigo de opiniao;

3. Expositivo.

Por se tratar de uma “liberdade poética”, vocés terao que pesquisar sobre os devidos géneros de
texto em prosa que escolherem escrever. Ademais, ele deve ser enviado até o dia
22/05/2026 para o email informado no Guia de Preparacao do Delegado com o
assunto padronizado (TEXTO EM PROSA - NOME DA SUA REPRESENTACAO), até
23:59 no horario de Brasilia. Todos enviados apds esse prazo terao penalidades em suas

pontuacoes.
Construcao da producao:

e Fonte sera Times New Roman;

e Titulo centralizado, em tamanho 15 e em negrito;
e Texto justificado em tamanho 12;

e Espacamento 1,5;

e Maximo de 5 paragrafos e 40 linhas;

e Minimo de 3 paragrafos e 15 linhas.

Importante citar que nimero de linhas escritas nao é um critério de correcao mas serve

para com que cada participante tenham mais espago para escrever o que acharem necessario.




Estrutura do texto em prosa:

Tema:
Titulo do artigo

Introducao: esta localizada ja no primeiro paragrafo do texto e faz uma contextualizacao sobre
o tema a ser discutido ao longo do artigo. Além disso, é nessa parte que a tese costuma ser
apresentada. A tese contém as principais abordagens, bem como o posicionamento do autor

diante do tema, é basicamente o “caminho” pelo qual o jornalista vai seguir;

Desenvolvimento 1: essa é a etapa na qual os argumentos que sustentam a tese sao
apresentados e desenvolvidos. Os argumentos, por sua vez, precisam ser veridicos e bem
fundamentados, para isso é recomendavel a utilizacdo de dados ou de argumentos de

autoridades no assunto;

Conclusao: a conclusao é o momento em que o autor retoma a tese e faz uma sintese de seu

desenvolvimento. Por fim, finaliza-se o texto com uma solucao, reflexao ou frase de impacto.

[Nome do jornalista, jornal e data]




Procedimentos

A atuacdo da Agéncia de Comunicacao durante a simula¢ao exige atencao, responsabilidade e
capacidade de interpretar os acontecimentos para além do que é dito explicitamente. Os
procedimentos a seguir orientam a presenca nos comités e a conducao da cobertura, garantindo

que o trabalho seja organizado, relevante e alinhado a dinamica do evento.
Presenca nos comités

Durante a simulacao, cada delegado da Agéncia de Comunicacao estara vinculado a dois espacos:
a propria Agéncia de Comunicacao e o comité académico que ira cobrir. A presenca na sala
da Agéncia de Comunicacao € obrigatoria no inicio de cada sessao, momento em que
sera realizada a chamada e repassados eventuais avisos. Apos responder a chamada na sala da

AC, o delegado deve acessar a sala virtual do comité designado para a cobertura.

Ao ingressar na sala do comité, o delegado deve manter o microfone desligado, adotando uma
postura discreta. E importante evitar qualquer tipo de interrupcio no andamento do debate. O
delegado deve aguardar o momento em que a mesa diretora questiona se ha pontos ou mocoes,
geralmente no final de um discurso. Nesse momento, deve solicitar uma Mocao de
Reconhecimento, identificar-se como membro da Agéncia de Comunicaciao e informar o

veiculo que representa.

Apbs esse reconhecimento inicial, o delegado nao deve mais se manifestar no comité durante a
sessdo. Sua atuacao é exclusivamente observadora, nao sendo permitido intervir no chat,
no audio ou de qualquer outra forma que possa influenciar a dinamica do debate. Durante toda
a permanéncia na sala, o delegado deve manter uma postura neutra e nao intrusiva,
acompanhando atentamente os acontecimentos sem interferir. O objetivo é registrar e

compreender o debate, garantindo que a cobertura reflita fielmente o que ocorre no comiteé.

Em caso de davidas sobre o funcionamento do comité, termos utilizados ou acontecimentos
observados, o delegado nao deve interromper a dinamica da sessao para esclarecimentos. As
duvidas podem ser encaminhadas por mensagem a mesa diretora do comité ou da Agéncia de
Comunicacao. Alternativamente, o delegado pode retornar a sala da AC, onde os diretores ficarao

disponiveis ao longo de toda a simulacao para apoio.




Observacao e apuracao durante os debates

A cobertura dos comités exige atencao constante e capacidade de interpretar os acontecimentos
para além do que é explicitamente dito. O delegado da Agéncia de Comunicacdo deve
acompanhar discursos, votacoes e negociacoes com foco em compreender o desenvolvimento
politico do debate, identificando mudancas de posicionamento, formacao de aliancas e possiveis

momentos de crise ou impasse.

Durante a observacao, é fundamental manter registros organizados das falas e acontecimentos
relevantes. Devem ser priorizadas declaracoes que tragam novas propostas, revelem
contradicoes ou gerem repercussao entre os demais delegados. Além disso, é importante
registrar tensdes diplomaticas, articulacbes entre blocos e movimentacdes que indiquem

alteracao no rumo do comité.

As anotacboes devem ser objetivas e baseadas em fatos observaveis, evitando interpretacoes
precipitadas ou subjetivas sem fundamento. Sempre que possivel, o delegado deve identificar
quem disse o qué, em qual contexto e com qual impacto no debate, facilitando a construcao de

conteldos mais precisos e consistentes.

Mais do que registrar tudo, o trabalho da Agéncia de Comunicacao envolve selecionar o que
realmente importa. Nem todos os discursos ou interagoes sao relevantes para a cobertura. Cabe
ao delegado identificar quais acontecimentos possuem impacto real, seja por alterar o
andamento do comité, gerar conflito, indicar avanco nas negociacées ou influenciar outros

participantes, e transforma-los em pauta.
O que merece virar pauta

A selecao de pautas é uma das etapas mais importantes da atuacao da Agéncia de Comunicacao.
Nem todos os acontecimentos observados durante o debate possuem relevancia jornalistica,
sendo fundamental identificar aqueles que realmente impactam o andamento do comité ou

revelam dinamicas politicas relevantes.

Devem ser priorizados discursos que introduzem novas propostas, alterem o rumo das

discussoes ou gerem repercussao significativa entre os delegados. Mudancas inesperadas de




posicionamento também merecem atencao, especialmente quando indicam reconfiguracao de

aliancas ou estratégias.

Além disso, contradicoes entre o discurso publico e a pratica politica sdo elementos importantes
para a cobertura, pois revelam incoeréncias ou disputas internas. Situagoes de crise, formacao
ou ruptura de blocos, impasses prolongados e votagOes relevantes sio momentos-chave que

frequentemente justificam a producao de contetdo.

Também devem ser observadas delegacOes ou personagens que passam a exercer influéncia
significativa sobre o comité, seja por lideranca nas negociacoes, capacidade de articulacao ou
protagonismo nos debates. Esses atores tendem a concentrar acontecimentos relevantes e,

portanto, merecem acompanhamento continuo.

A definicao de pauta deve sempre considerar o impacto do acontecimento, sua relevancia para o

desenvolvimento do comité e seu potencial de interesse para o publico.
Contextualizacao

A cobertura jornalistica nao deve se limitar a descricao dos acontecimentos. E responsabilidade
do delegado da Agéncia de Comunicacdo tornar o conteido compreensivel para o publico,
explicando de forma clara o tema do comité e os elementos centrais do debate. Isso é

especialmente importante para leitores que nao acompanham diretamente as discussoes.

Além de relatar o que aconteceu, o delegado deve situar cada acontecimento dentro de um
contexto mais amplo, indicando sua relevancia para o andamento do comité. Isso inclui explicar
por que determinado discurso, votacao ou conflito é importante e quais sdo suas possiveis

consequéncias dentro da dindmica do debate.

Deve-se evitar textos que apenas reproduzam falas ou listem acontecimentos de forma
descritiva. A cobertura deve buscar interpretar os fatos, conectando informacodes e construindo
uma narrativa que ajude o leitor a compreender o que estd em jogo. O objetivo nao é apenas

informar, mas tornar o debate inteligivel e relevante para quem I€.




Publicacao, Revisao e Fluxo Editorial

A producao de conteiidos na Agéncia de Comunicacao segue um fluxo estruturado, com o
objetivo de garantir qualidade, organizacao e alinhamento editorial ao longo da simulacao.
Todos os materiais produzidos pelos delegados passam por revisao e aprovacao antes de
qualquer publicacao, nao sendo permitido o envio direto de contetidos ao publico sem validacao

das mesas diretoras.

Ao longo da simulagdo, os delegados deverao produzir contetidos em diferentes formatos,
conforme orientacoes especificas apresentadas em outras secoes deste guia. Entre eles, incluem-
se producoes em formato de noticia para redes sociais, contetidos de carater humoristico e

reportagens mais completas.

Independentemente do formato, todos os conteddos devem seguir o fluxo de revisao

estabelecido pela Agéncia de Comunicacao e respeitar as diretrizes editoriais da simulacao.
Etapas de revisao e fluxo de envio

O fluxo de producao e publicacao segue etapas bem definidas, que devem ser respeitadas por
todos os delegados. Apds a apuracao e producdo do contetido, o material deve ser enviado
exclusivamente por e-mail a equipe da Agéncia de Comunicacao. Nao serao considerados

contetdos enviados por outros meios.

O assunto do e-mail deve seguir obrigatoriamente o padrao:
Tipo de postagem — Sessao — Representacao
Exemplo: Noticia e meme — 12 sessao — The New York Times

Todos os materiais devem ser enviados em formato editavel, permitindo a revisao pela
equipe. A partir do envio, inicia-se o processo de analise, que pode incluir ajustes textuais,

adequacao ao padrao da AC e verificacao de informacoes.

Caso o conteudo esteja adequado, ele podera ser editado e publicado diretamente pela equipe,
com eventual retorno posterior ao delegado. Em casos de necessidade de alteracées mais
significativas, como reestruturacao do texto, plagio ou correcao de inconsisténcias, o material

sera devolvido com orientacoes para revisao e reenvio.




De forma geral, o fluxo segue a logica: envio — revisao — feedback (quando necessario)

— publicacao. Nenhum contetido sera publicado sem passar por esse processo.
Autoridade editorial

A publicacao de qualquer contetido é de responsabilidade exclusiva da mesa diretora da Agéncia
de Comunicacido, responsavel pela coordenacdo do comité. Delegados nao possuem

autorizacao para publicar materiais de forma independente, em nenhuma hipotese.

Cabe a equipe diretora avaliar se os contetidos estdao alinhados as diretrizes da simulacao,
podendo aprovar, editar, solicitar ajustes ou vetar materiais quando necessario. Em caso de
alteracoes ou veto, o retorno sera feito por e-mail, com justificativa clara e orientacoes para

adequacao.

Esse processo tem como objetivo garantir a qualidade, a coeréncia e a credibilidade da cobertura

realizada pela Agéncia de Comunicacao.
Ferramentas e organizacao

Para a producao dos contetidos, recomenda-se o uso de ferramentas como Word, Google Docs
ou plataformas equivalentes para textos, e Canva para materiais visuais. Todos os arquivos

enviados devem estar em formato editavel, permitindo revisao e ajustes pela equipe.

Contetidos destinados as redes sociais (imagens ou videos) devem ser entregues por meio de
arquivos editaveis no Canva. Recomenda-se a criacao de um novo arquivo para cada sessao, de
forma a facilitar a organizacao, o acesso e aprovacao dos materiais pela equipe. As legendas dos
posts devem ser inseridas no corpo do e-mail de envio, juntamente com o material
correspondente. Ja as reportagens devem ser encaminhadas em documentos editaveis (Word ou

Google Docs).

Materiais enviados em formatos nao editaveis nao serao considerados para
publicacao. A organizacao adequada dos arquivos, incluindo nomeacao clara e envio correto,

é parte essencial do processo editorial.




Exemplo do e-mail de envio:

Noticia e reportagem - 12 sessao - The New York Times -2 X
acdiplo26@gmail.com

Noticia e reportagem - 12 sessdo - The New York Times

Bom dia, diretores!

Segue abaixo a noticia e meme referente ao jornal The New York Times da primeira sesséo.
https://canva.link/3w614qgffyrikhu

https://docs.google.com/document/d/1-kUpK-MI7I3VVRKObb9q4FBcPRYMQjo9Alc4
LL1f91Q/edit?usp=sharing

Segue legenda da noticia:
"CDH propde programas ambiciosos, mas quem paga essa conta?

Na segunda sessao do Conselho de Direitos Humanos, delegados apresentaram propostas
ousadas, como o programa Escolas Seguras pela Paz, voltado a combater o aliciamento de
menores por organizacdes criminosas. No entanto, o debate seguiu por um longo periodo sem
qualquer mencéo a custos ou formas de implementacdo — um detalhe crucial ignorado em
meio ao entusiasmo das ideias.

Somente apds uma intervencao direta da mesa, que cobrou mais responsabilidade
orcamentaria, os delegados passaram a apresentar estimativas financeiras e discutir fontes de
financiamento. A reacdo tardia expds uma lacuna recorrente nas discussées: a tendéncia de
priorizar a teoria em detrimento da viabilidade pratica.”

Fico a disposicao.
Att. Seu Nome

4

© | Sans Serif T~ B 7T U A~

mDAa[l]Jc—:)@@E]&?i m

Canais de publicacao

L]
4
i
i
finl
[l
4

Os contetdos produzidos serao divulgados por meio dos canais oficiais da simulacao, definidos

pela Agéncia de Comunicacao:

e Instagram (@diplo.news): publicacoes de noticias e contetidos selecionados;

e Grupos de WhatsApp: compartilhamento de contetidos humoristicos e comunicados;




e Jornal da simulacdo: publicacdo de reportagens ao final de cada dia ou ao término do

evento.

A definicao dos canais e formatos de publicacao pode ser ajustada pela mesa diretora da Agéncia

de Comunicacao ao longo da simulacdo, mediante aviso prévio.




Conduta de um Agente de Comunicacao

Antes de abordar a conduta em si, é necessario compreender seu significado. Emile Durkheim
afirma que “a estabilidade social depende da conformidade da conduta individual as normas
coletivamente estabelecidas”, ao mesmo tempo em que fala que “a conduta dos individuos é
moldada por normas sociais que tornam possivel a ordem e a estabilidade na vida em sociedade”.
Levando em conta esse ponto de vista, é possivel concluir que a conduta é sobre a maneira pela
qual nés nos comportamos e agimos em sociedade, orientado por normas e valores

coletivamente construidos.

Nesse contexto, a compreensao da conduta esta diretamente associada aos fundamentos éticos
que nos orientam, também podendo ser chamados de valores. A ética consiste na reflexao critica
desses valores, avaliando sua legitimidade e aplicacao nas diferentes circunstancias. Segundo
Jiirgen Habermas, “ser ético é agir de modo que sua acao possa ser assumida publicamente sem
constrangimento”, o que reforca a racionalidade e parte publica da ética. Embora distintas, ética
e moral coexistem de forma complementar, uma vez que as normas morais orientam a acao,
enquanto a ética permite questioni-las e fundamenta-las racionalmente. Dessa forma, no
ambito profissional, a conduta ética nao se limita a adesdo as normas vigentes, mas exige
coeréncia entre principios e acoes, assim como apontava Peter Drucker, “a conduta profissional

se sustenta na coeréncia entre principios e acoes, sobretudo quando nao ha supervisao”.

No campo do jornalismo, a observacao da conduta ética é fundamental para a preservacao da
credibilidade e da funcdo social da profissdo. De acordo com o Codigo de Etica dos Jornalistas
Brasileiros, vinculado a Associacao Brasileira de Imprensa, o compromisso com a veracidade dos
fatos, a responsabilidade na divulgacao de informacoes e o respeito aos direitos individuais
constituem pilares essenciais da atividade jornalistica. O descumprimento desses principios nao
apenas compromete a integridade profissional, mas também fragiliza a confianga publica e

impacta negativamente a sociedade, ao distorcer a compreensao dos acontecimentos.

Levando isso em conta, a atuacao dos agentes de comunicacao na simulacao deve ser a similar,
se nao, a mesma que um jornalista profissional: com buscas pela veracidade, a imparcialidade
na apuracao dos fatos, a responsabilidade na divulgacao de informacoes e 0 compromisso com o

interesse publico. Esses requisitos sao essenciais para garantir um ambiente informativo, no




qual os acontecimentos sejam apresentados de forma clara, precisa e contextualizada,

contribuindo justamente para a construcao de debates mais qualificados como consequéncia.

Por isso, os Chefes de AC, esperamos dos agentes de comunicacdo uma postura responsavel,
ética e comprometida com a veracidade das informacodes, atuando com respeito, imparcialidade
e profissionalismo ao longo da simulacdo. Por mais que erros acontecam, o importante é
entender qual foi o erro para produzir noticias cada vez melhores e mais atrativas. E nao
entendam errado essa frase, atratividade nao é so sobre escrever o que o ptblico quer, mas sim,
fazer noticias e memes que valem a pena ser lidos e que ninguém se sinta rebaixado ou atacado
pelo contetido escrito nela, pois € isso que vocés devem procurar como atratividade e nos, da
Chefes de AC, acreditamos inteiramente na performance que voceés irao trazer para a DiploMUN

Online 2026




Entrevistas

As entrevistas constituem uma das principais ferramentas de apuracdo da Agéncia de
Comunicacao, permitindo nao apenas o acesso direto a informacOes, mas também a
interpretacao mais aprofundada das dinamicas politicas dos comités. Por meio delas, o delegado
consegue esclarecer posicionamentos, explorar contradi¢oes, identificar estratégias e ampliar a

compreensao dos acontecimentos para além do que é exposto nos debates formais.

Mais do que registrar falas, entrevistar envolve selecionar perguntas relevantes, conduzir a
interacdo de forma estratégica e transformar respostas em conteido significativo para a

cobertura.
Solicitacao de entrevistas

A solicitacao de entrevistas deve ser feita de forma objetiva, respeitosa e alinhada a dindmica da
simulacdo. O delegado da Agéncia de Comunicacao pode abordar delegados, membros da mesa

diretora ou integrantes do staff, desde que observe os momentos adequados para essa interacao.

As entrevistas nao devem ocorrer durante o andamento das sessoes. O contato deve ser realizado
preferencialmente em intervalos oficiais, momentos posteriores as sessoes ou mediante acordo

prévio com o entrevistado, garantindo que nao haja interferéncia no fluxo do comite.
Ao solicitar uma entrevista, é fundamental que o delegado apresente de forma clara:

e sua identificacdo como membro da Agéncia de Comunicacao
e o veiculo que representa

e o tema ou enfoque da entrevista

A clareza no pedido contribui para a organizacdo do processo e aumenta a qualidade das

respostas obtidas.
Postura durante entrevistas

A conducao da entrevista deve refletir profissionalismo, atencao e dominio do contexto em que
se insere. O delegado deve manter escuta ativa, formular perguntas com clareza e permitir que

o entrevistado desenvolva suas respostas sem interrupcoes desnecessarias.




Ao mesmo tempo, a entrevista nao deve se limitar a respostas superficiais. Diante de
inconsisténcias, evasivas ou contradicoes, cabe ao delegado aprofundar a apuracao,

reformulando perguntas e explorando pontos relevantes com firmeza e responsabilidade.

Saber pressionar com elegancia é parte central do processo: a qualidade da entrevista esta
diretamente relacionada a capacidade de extrair informacoes relevantes sem comprometer o

respeito e a conducao ética da interacao.
Estrutura das perguntas

A elaboracao das perguntas deve partir da observacdo dos acontecimentos do comité e da
identificacao de elementos com relevancia politica. Perguntas genéricas ou descontextualizadas

tendem a produzir respostas pouco informativas e limitam o potencial da entrevista.

Devem ser priorizadas perguntas que:

e explorem o posicionamento politico do delegado diante do tema em debate

e investiguem estratégias, encaminhamentos e proximos passos

e abordem situacOes de crise, impasse ou tensao diplomatica

e evidenciem contradi¢coes, mudancas de posicionamento ou conflitos entre delegacoes

e busquem repercussoes de eventos relevantes ocorridos durante a sessao

A qualidade da pergunta define, em grande medida, a qualidade da resposta e,

consequentemente, do conteado produzido.
Uso de falas e citacoes

As falas obtidas em entrevistas devem ser registradas com precisao e utilizadas de forma
responsavel na producao dos contetidos. A reproducao direta por meio de aspas deve ser fiel ao

que foi dito, evitando alteracoes que comprometam o sentido original.

O uso de citacoes exige contextualizacdo adequada, de modo que o leitor compreenda em que

circunstancia a fala foi realizada e qual sua relevancia dentro do acontecimento.




Nao é permitido atribuir falas que nao foram efetivamente ditas, nem distorcer
declaracoes para reforcar determinada narrativa. A credibilidade da Agéncia de

Comunicac¢ao depende diretamente da integridade no uso das informacges.

Além disso, devem ser respeitados os limites estabelecidos pelas mesas diretoras da AC em
relacdo ao uso de declaracOes sensiveis, bastidores ou informacodes obtidas em contextos

restritos.




Coletivas de imprensa

As coletivas de imprensa constituem um dos principais momentos de apuracao da Agéncia de
Comunicacao, funcionando como um espacgo estruturado de interacao direta entre jornalistas e
delegados dos comités. Seu objetivo é aprofundar a cobertura, esclarecer acontecimentos
relevantes e obter posicionamentos formais que contribuam para a construcao da narrativa da

simulacao.

Durante a coletiva, os delegados da Agéncia de Comunicacao, representando seus respectivos
veiculos, poderao realizar perguntas diretamente aos participantes dos comités. Essas perguntas
devem partir da observacao prévia dos debates, buscando nao apenas retomar o que foi dito em
sessdo, mas explorar implicacOes, contradicOes, estratégias e possiveis desdobramentos

politicos.

Mais do que um momento de perguntas e respostas, a coletiva funciona como um espaco de
consolidacdo da cobertura, no qual informacoes dispersas ao longo das sessdes podem ser

organizadas, verificadas e aprofundadas.
Organizacao e funcionamento

A participacdo nas coletivas de imprensa exige preparacao prévia e cuamprimento rigoroso dos
procedimentos estabelecidos pela Agéncia de Comunicacao. O ndo cumprimento dessas etapas

pode inviabilizar a participacao do delegado na coletiva.

Antes da realizacao da coletiva, todos os delegados deverao elaborar a pergunta que pretendem
direcionar a um participante do comité. Essa pergunta deve ser enviada obrigatoriamente por e-
mail, com antecedéncia minima de 30 minutos em relacao ao inicio da coletiva de

imprensa.

O envio antecipado tem como objetivo garantir a avaliacdo da pertinéncia e relevincia da

pergunta, a adequacao ao contexto do comité e a organizacao do tempo da coletiva.

Apbs o envio, a pergunta passara por um processo de analise pela mesa diretora da Agéncia de
Comunicacao. Caso a pergunta nao seja aprovada, ela serd devolvida ao delegado com
orientacOes de ajuste. Nesse caso, o delegado devera reformular e reenviar a pergunta dentro do

prazo disponivel. Esse processo pode ocorrer mais de uma vez, até que a pergunta esteja




adequada aos critérios estabelecidos. A participacao na coletiva esta condicionada a
aprovacao prévia da pergunta. Delegados que nao obtiverem essa aprovacao nao poderao
realizar perguntas durante a coletiva. Por esse motivo, é fundamental atencao ao prazo e

agilidade na reformulacdo, quando necessario.
Dinamica da coletiva

Durante a coletiva de imprensa, cada delegado da Agéncia de Comunicacao tera direito a uma

pergunta inicial que deve:

e ser previamente aprovada pela mesa diretora
e ser direcionada a um delegado especifico

e ser formulada de forma clara, objetiva e contextualizada

Apbs a pergunta, o delegado entrevistado tera até 1 minuto e 30 segundos para apresentar sua
resposta. Caso a resposta seja considerada insuficiente, evasiva ou gere novos questionamentos
relevantes, o delegado podera exercer o direito de réplica. A réplica consiste em uma segunda
pergunta diretamente relacionada a resposta obtida anteriormente e voltada ao aprofundamento

da questao. Apos a réplica, o delegado entrevistado tera até 1 minuto para responder.

A utilizacao da réplica é opcional, mas deve ser feita de forma estratégica. Nao se trata de repetir
a pergunta inicial, mas de avancar na apuracao, explorando pontos que nao foram devidamente

esclarecidos.
Qualidade das perguntas

A qualidade da coletiva esta diretamente relacionada a qualidade das perguntas formuladas.
Perguntas genéricas ou pouco contextualizadas tendem a produzir respostas superficiais,

limitando o potencial informativo da cobertura.

Devem ser priorizadas perguntas que evidenciem dominio do que ocorreu no comité, explorem
decisbes, propostas e posicionamentos concretos, investiguem contradices, mudancas de

postura ou incoeréncias, e abordem impactos politicos e possiveis desdobramentos

Perguntar bem nao é apenas obter informacao, mas direcionar a aten¢ao para o que é relevante

dentro da dinamica do comité.




Conducao e responsabilidade

A coletiva seguira uma organizacao definida pela mesa diretora, que sera responsavel por
controlar o tempo das falas, organizar a ordem das perguntas e garantir o bom andamento da

reuniao.

Os delegados devem manter postura profissional ao longo de toda a coletiva, respeitando os
tempos de fala, evitando interrupcoes indevidas e formulando perguntas alinhadas ao contexto

da simulacao.
Papel estratégico da coletiva

A coletiva de imprensa nao é apenas um momento complementar da cobertura, mas um espaco
central de producao de contetido e construcdo de narrativa. As respostas obtidas podem
confirmar informacoes observadas em sessdo, revelar novos posicionamentos, expor

contradicoes ou tensoes politicas e orientar a producao de noticias e reportagens.

Nesse sentido, a escolha do que perguntar, a forma como a pergunta é formulada e a maneira
como a resposta é utilizada impactam diretamente a qualidade e o direcionamento da cobertura

realizada pela Agéncia de Comunicacao.
Exemplo de construcao e uso de entrevista

Contexto
Comité: Assembleia Nacional Constituinte — 1933
Tema: direitos trabalhistas e propostas de mobilidade urbana

Pergunta elaborada: “Deputado Manoel Nascimento, ao longo da sessao, o senhor defendeu
a criacado de um mecanismo de subsidio ao transporte para trabalhadores de baixa renda.
Considerando o impacto econémico dessa medida, quais garantias institucionais o senhor
propoe para evitar que empregadores transfiram esse custo aos trabalhadores ou restrinjam

contratacoes?”

Possivel uso na producao de conteado:




Propostas voltadas a ampliacdo de direitos trabalhistas dominaram o debate na Assembleia
Nacional Constituinte ao longo da sessao desta tarde. Entre os principais pontos em discussao,
destacou-se a iniciativa de criacdo de mecanismos de apoio ao transporte para trabalhadores de

baixa renda.

Ao ser questionado pela Agéncia de Comunicacao, o deputado Manoel Nascimento afirmou que
a medida deve ser acompanhada de garantias institucionais que impecam distor¢ées no mercado
de trabalho. Segundo ele, “nao se trata apenas de ampliar direitos, mas de assegurar que esses

direitos sejam efetivamente aplicados sem gerar novas desigualdades”.

A proposta, no entanto, gerou questionamentos entre outros delegados, especialmente em
relacdo ao seu impacto econoémico e a viabilidade de implementacao. O tema deve continuar no
centro das negociac¢oes nas proximas sessoes, indicando possivel tensao entre diferentes blocos

do comité.




Cronograma

A atuacdo da Agéncia de Comunicacao estad diretamente integrada ao cronograma oficial da
simulacdo. A organizacdo do trabalho considera os horarios das sessdes e os momentos

institucionais do evento, orientando a presenca dos delegados e estruturando a dinamica da

cobertura.
1° DIA — 23/05/2026 (sabado)

e 13h45min as 14hoomin — Conexao

e 14hoomin as 14h3omin — Cerimonia de Abertura
e 14h30min as 15hoomin — Treinamento

e 15hoomin as 15hi15min — Coffee Break

e 15hi5min as 17h45min — 12 Sessao

e 17h45min as 18hoomin — Coffee Break

e 18hoomin as 20hoomin — 22 Sessao

e 20hoomin as 20h30omin — Sessao de Feedback

e 20h30min as 2thoomin — Coletiva de Imprensa

e 22hoomin as 23hoomin — Festa virtual (opcional)
20 DIA — 24/05/2026 (domingo)

e o9h3omin as 10h45min — Painéis Diplomun (opcional)
e 10h45min as 11thoomin — Conexao

e 11hoomin as 12h3omin — 32 Sessao

e 12h30min as 14hoomin — Intervalo de almoco

e 14hoomin as 16h4omin — 42 Sessao

e 16h4omin as 17hoomin — Coffee Break

e 17hoomin as 19hoomin — 52 Sessao

¢ 19hoomin as 19h3omin — Fun MUN

e 19h30min as 20hoomin — Coletiva de Imprensa

e 20hoomin as 21thoomin — CerimoOnia de Encerramento




Rotina diaria sugerida

A atuacado da Agéncia de Comunicacao ao longo da simulacdo se organiza a partir de um ciclo
continuo de producao, que se repete a cada sessao e articula diferentes etapas do trabalho

jornalistico.

Observacao e coleta de pautas: Acompanhamento dos comités em tempo real, com atencao as
dinamicas politicas, aos discursos relevantes e as mudancas no rumo do debate. Identificacao de

acontecimentos com potencial de impacto e interesse jornalistico.

Apuracdo e entrevistas: Busca por informacées complementares, verificacio de dados e
aprofundamento das pautas identificadas. Inclui a realizacdo de entrevistas e a utilizacao das

coletivas de imprensa como espaco estratégico de apuracao.

Redacao e edicao: Transformacao dos acontecimentos em contetido jornalistico, com clareza,
precisao e coeréncia narrativa. Adequacao da linguagem ao formato solicitado e alinhamento

com os critérios editoriais da Agéncia de Comunicacao.

Envio, revisao e publicacdo: Encaminhamento dos materiais para o e-mail da AC, respeitando o
fluxo editorial estabelecido. Acompanhamento do processo de revisao e posterior publicacao nos

canais oficiais.

Essa rotina exige organizacao, agilidade e capacidade de adaptacao, especialmente em contextos

de maior intensidade politica ou ocorréncia de crises.
Fechamentos e prazos

A producao de contetdos ao longo da simulacao segue uma logica continua, articulada aos
horarios das sessOes e aos prazos definidos pela Agéncia de Comunicacao. O cumprimento
desses prazos é fundamental para garantir a atualidade da cobertura e o funcionamento do fluxo

editorial.
Ao final de cada sessao, os delegados deverao produzir:

e 1 contetido em formato de noticia digital

e 1 contetido audiovisual humoristico (meme, video ou equivalente)




Prazo de envio: até 30 minutos ap6s o encerramento de cada sessao.

Ao final de cada dia, devera ser produzida uma reportagem contemplando:

e 0s principais acontecimentos das sessoes
e aevolucdo do comité ao longo do dia

e informacoes e declaracoes obtidas na coletiva de imprensa

Prazo de envio: até 22hoo de cada dia.
Cumprimento de prazos e validacao de entregas

O respeito aos prazos estabelecidos é parte essencial da dindmica da Agéncia de Comunicacao e
do funcionamento do fluxo editorial. Contetidos enviados fora do horario definido para cada

sessao nao serao revisados nem publicados pela equipe.

Além disso, materiais entregues fora do prazo nao serao considerados como producgoes validas

para fins de acompanhamento e avaliacao de desempenho dos delegados pela mesa diretora.

O cumprimento dos prazos nao diz respeito apenas a organizacdo interna, mas a propria
natureza da cobertura jornalistica, que depende da atualidade e da relevancia das informacoes

para manter sua qualidade e impacto dentro da simulacao.




Consideracoes Finais

Dicas dos diretores

A experiéncia na Agéncia de Comunicacao deve ser aproveitada ao maximo. Mais do que acertar
tecnicamente em todos os momentos, o mais importante é se envolver com a dindmica da

simulacao, testar ideias e se permitir aprender ao longo do processo.

A AC também é um espaco para se divertir, experimentar e descobrir novas formas de produzir
conteido. Nao hi problema em errar, a simulacao existe justamente como um ambiente de

aprendizado, em que cada tentativa faz parte do desenvolvimento de cada participante.

Ler este guia, participar dos treinamentos e buscar referéncias, como os contetidos ja produzidos
no Instagram da simulacao (@diplo.news), sao formas de se preparar melhor e ganhar mais

confianca ao longo das sessoes.

Sempre que necessario, contem com as mesas diretoras. Tirar davidas, pedir orientacao e trocar
ideias faz parte da experiéncia. Acima de tudo, o mais importante é que cada delegado viva uma

experiéncia positiva, aproveite o processo e saia da simulagdo com a sensacao de crescimento.
Incentivo a criatividade

A Agéncia de Comunicacao é um espaco de criacao. Mais do que registrar o que acontece nos
comités, os delegados tém a oportunidade de interpretar, dar forma e contar as histérias da

simulacao a partir de diferentes olhares.

Cada pauta pode ser construida de diversas maneiras: um mesmo debate pode gerar analises,
destaques, criticas ou até abordagens mais leves. A escolha do foco, da linguagem e do formato
faz parte do processo criativo e permite que cada participante desenvolva sua propria identidade

dentro da cobertura.

A criatividade também aparece na forma de se comunicar com o publico — seja em titulos mais
chamativos, em recortes interessantes dos debates ou em contetidos que consigam traduzir a

dinamica da simulacdo de maneira envolvente.




Mais do que seguir um modelo tnico, a proposta é explorar possibilidades, testar ideias e
construir uma cobertura viva, instigante e com personalidade. E nesse processo que surgem os

contelidos mais interessantes e as experiéncias mais marcantes.
Reforco sobre o impacto da Agéncia

O jornalismo € visto por muitos como o “quarto poder” — sua influéncia na forma como a
sociedade vé o mundo é inegavel. Como ja exposto neste guia, a Agéncia de Comunicacao sera
responsavel por mostrar, com originalidade, forca e senso critico, tudo o que acontece dentro
dos comités, evidenciando como decisdes tomadas nesses espacos podem ganhar diferentes

interpretacoes.

Com o avanco das comunicacoes, a populacao passa a receber informacoes cada vez mais rapido.
O que antes levava dias ou até meses para atravessar continentes, hoje pode ser acessado em
questao de segundos. Esse cenario reforca a responsabilidade do jornalista, que deve se atentar

a divulgacao de informacoes concretas e veridicas, evitando a propagacao de desinformacao.

Dentro da simulacdo, essa logica também se aplica. A Agéncia de Comunica¢do nao apenas
registra os acontecimentos, mas participa da forma como eles sao percebidos. A escolha do que
destacar, como narrar e quais pautas desenvolver influencia diretamente a leitura geral da

conferéncia.

Além disso, momentos como as coletivas de imprensa mostram como a atuacao da AC pode gerar
desdobramentos dentro dos proprios comités. Perguntas levantadas podem provocar novos

debates, trazer perspectivas diferentes e até influenciar os rumos das discussoes.

Dessa forma, a Agéncia se torna mais do que um espaco de publicacdo: é um ambiente de
construcao de narrativa, interpretacao e impacto. Participar da AC é ter a oportunidade de nao
apenas acompanhar a simulagdo, mas também contribuir para a forma como ela é contada,

entendida e lembrada.
Contato dos diretores

Em caso de duavidas, dificuldades ou situacoes excepcionais, os delegados devem entrar em

contato com os diretores da Agéncia de Comunicacao.




A equipe estara disponivel ao longo de todos os processos da simulacdo para orientar os
participantes, esclarecer questoes e auxiliar na resolucdo de eventuais problemas, garantindo o

bom funcionamento das atividades.

Esperamos que este guia acompanhe vocés em cada etapa da preparacao e ajude a tornar sua

experiéncia na DiploMUN Online 2026 ainda mais completa, organizada e significativa.




